Presentacion
de marca:

El Instituto Superior Tecnolégico “Vicente
Rocafuerte” es un centro educativo con
mas de 30 anos de experiencia.

Enero, 2020




Introduccion.

El documento presentado a continuacion es el
resultado en el analisis y estudio realizado a partir
de las normativas que rigen al Instituto

Superior Tecnolégico “Vicente Rocafuerte” en
busca de una nueva identidad que refl gje sus
valores y esencia.

El proceso de desarrollo de una nueva marca

ha sido de un mesy se procedera a explicar
todo el proceso creativo desde el inicio para la
comprension de ajenos en la materia de disefio
grafico.

“Nunca es demasiado tarde para
convertirse en lo que uno podia haber sido”

Marty Neumeier The Brand Gap
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| Actualidad

;Qué problemas tiene la marca?

Enero, 2020



. <ec0l691cq d
En enerode 2020 el Instituto Superior Tecnolégico “Vicente Rocafuerte” de la .‘eCT\O‘OQIcO
mano con la Senes cyt cayé en cuenta de un problema con su marca y es que resulta \O ¢
muy facil de confundir con el Colegio “Vicente Rocafuerte”, otra entidad educativa. ‘C) Vo)
S <
En solucion a este problema, se buscd renovar por completo su identidad, desde el E’ 6
nombre hasta su imagen. y en funcion a esto marcar diferencia entre entes educativos. =< -
Aun teniendo en cuenta estos factores, no se puede cambiar la marca de una empresa
solo por problemas de similaridades, se tuvo que realizar un estudio de como funcionaba
a la marca; se hizo un testeo del cémo se aplica la marca y si aportaba facilidades o
dificultades a la hora de ser usado en distintos formatos. Esto conlleva mas un analisis = N
matematico y mecanico de como esta construida su marca actualmente y se pueden b, ‘\,@
resaltar ciertas falencias en su construcion actual. C@/) (\)e
te Roc?
Lo primero a resaltar es la forma de ceiiir el texto pues no esta alineado a un solo circulo Los colores de la marca, al no tener
sino a dos. Esto puede ocasionar problemas a la hora de aplicarlo a formatos pequefos una variante negativa, dificulta su uso
pues causa desestabilidad y le da una forma mas achatada de lo que enverdad es, sobre fondos fotograficos, esto puede
ademads de perderse una forma bastante sélida como lo es el circulo perfecto. perjudicar su visivilidad en compania de
una fotografia, lo que podria dificultar y
limitar su uso y aplicaciones.
o'\eC“O‘églco 5
Después esta el tema de “alineacion texto a texto”. Si el texto empieza a una Q@\ %&
altura, tiene que terminar a esa altura, y aqui podemos apreciar un pequeno 2 °
desfase tanto hacia arriba como hacia abajo. Esto puede causar ruido a la hora
de aplicara formatos pequenos, justo lo contrario a lo que queremos conseguir.
lo justo seria ajustar el texto a una misma altura. . Y
b’c@ <&

Nte Roce™>T Enero, 2020
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Luego tenemos la contraforma que hace la R en el isotipo, se pueder ver como esta
empujada hacia la izquierda causando nuevamente tension en su presencia e incluso
puede llegar a ser algo incomodo de ver para cierto tipo de personas. Problemas a
solucionar en su nueva marca.

Para terminar se puede observar como no hay el mismo espacio de separacién en el
isotipo tanto arriba como abajo, causando tension a formatos pequeno.

En definitiva tenemos una marca que
no ofrece facilidades, sino mas bien lo

., . . contrario.
También se tiene en cuenta su dificultad de

lectura atamanos pequenos pues la marca

i > Todo esto se tiene que tener encuenta a la
no cuenta con versiones responsive.

hora de componer una nueva marca para
no caer en lo mismo y volver al inicio con
una marca que no funciona.

Enero, 2020



|Preguntas

;Qué se tuvo en cuenta durante el
proceso de desarrollo?

Enero, 2020



;Qué define al Instituto Superior Tecnolégico Vicente Rocafuerte? ;Qué palabras definen al Instituto?

Como cualquier otro centro educativo, al Instituto lo define el compromiso de educar - Educacién.
a los futuros duenos del pais. Teniendo esto en mente se empezd a barajar ideas - Pasion.
creativas. - ldeas.

-VR

;Como es el Instituto Superior Tecnologico Vicente Rocafuerte? ;Qué hace queel Instituto sea diferente?

De ser una persona, creemos que deberia ser alguien amigable con los jévenes y que

. o - La multidisciplina
transmita con fianza y sabiduria.

- La vocacion de servicio

iComo queremos ver al Intituto Superior Tecnoldgico ;Los cambios siempre son buenos?

i ? . . L
Vicente Rocafuerte: Siempre que se hace un cambio se tiene que pensar en para quien va dirigido
Queremos verla joven, nueva, pero sin ser demasiado informal. el cambio y si es para bien. En este caso, el cambio es mejor la imagen de una

institucion.

;Quién es nuestro publico objetivo?

y . . . ;Qué esta haciendo la competencia?
Al ser jovenes adultos, ellos ya tienen el derecho a elegir, ellos son nuestro publico.

El mundo de la educacion suele mantenerse en un ambiente cerrado y anticuado, eso
gQueremos ser innovadores? nos da mucho juego a la hora de renovar imagen

Lo innovador siempre trae rechazo, pero siempre ayuda a dar un nuevo aire a la (:Qué estamos haciendo mal?
competencia.
El no haberle prestado atencion a nuestra imagen

Enero, 2020



| Competencia

;Qué esta haciendo la competencia?

Enero, 2020
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BLUE HILL

Se tomé como competencia a todos lo
institutos de Guayaquil inscritos en la
Senescyt que comparten ciertas materias
con el instituto Vicente Rocafuerte .

INSTITUTO TECNOLOGICO

SUDAMERICANO

Hacewos qente de talento)

Una vez localizada la competencia, se
analizo lo que hacen con sus marcas.

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA
EMPRESARIAL DE GUAYAQUIL

TECNOLOGICO
EUROCAMERICANO

P

EURO/ec.

Tecnologico
Espiritu
Santo
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El circulo es una de las formas que
mas se repite en la imagen de muchas
intituciones educativas, eso nos

da mucho juego a la hora de elegir
nuestra forma base y nuestro factor
diferenciardor.

Muchas marcas recurren al tema de los
escudos, eso nos da pistas de qué evitar
en la creacién de una nueva marca.

ALTEC ifsu
ib

Otro error es el hacer que el nombre
defina la marca cuando, si bien las dos
van acompanadas, las marca es un
anadido que se le da al nombre.

En cuanto al color podemos ver cdmo
muchas marcas abusan del colory esto
es perjudicial pues di ficultas las cosas al
usuario.

Tecnolagico
Espiritu
Santo

Por Ultimo tenemos a las marcas mal
construidas, estas no siguen ningun
estilo de construccion y suelen ser mas
decorativas que comunicativas.

Tﬂl:nnlﬁgi
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Muchas marcas caen en el error de no cuidar su imagen o de sobrecargarla mucho,
creyendo que un logo mas llamativo es bueno para la empresa cuando en realidad las
marcas son mas bien comunicativas y cuentan una historia o una idea.

Las marcas no son para entretener, son para comunicar.

Enero, 2020



|[Entorno

iDoénde se mueve la marca?

Enero, 2020









|Color

Estrategia del color

Noviembre, 2019



Con las observaciones
ya establecidas se
empezo a notar ciertas

Se cay6 en cuenta que
el color mas usado por
la competencia es el
azul. Sequido por el
verde. Seguido por el
amarillo. Después el
rojo. Luego estan las

marcas que usan otro

coincidencias en el
color.

color de las marcas.

Esto nos abre

un abanico de
posibilidades pero, aun
un problema con esto.

Si bien ya se ha dicho que el color mas
usado por la competencia es el azul, este
color ha estado presente desde el inicio
de la marcay no podemos deshacernos
de el pues el mismo color ya esta
posicionado. Lo que haremos sera anadir
un nuevo color.

Este nuevo color es gris. Un color
atemporal que hace juego con el azul
y que re fleja los valores de la marca:
Profesionalismo y Sabiduria.

Enero, 2020



El azul que ha estado usando la marca
es muy apagado y podria resultar en una
sensaciéon de anejo. Se modernizé el
color para que fuera de acuerdo con los
nuevos soportes tecnoldgicos a los que
tienen que adaptarse las marcas.

El nuevo gris no sera aplicado en la marca
pero formara parte de la nueva paleta de

En cuanto al gris, este tendra una
colores de la empresa.

variante mas oscura para facilitar ciertas

aplicaciones.
Obteniendo asi tres colores corporativos.

Enero, 2020

Con el color listo para enfrentarse a la era
digital, se procederd a la construccién de
la marca.




#0 O80ff

R: 89
G: 89
B: 89

RBG

#0O080ff

R: 00
G: 128
B: 255

CMYK

Quedan de finidos los valores del color
tanto en RGB como en CMYK.

#1clclc PANTONE 4280 U
R: 28
G: 28
B: 28

C: 64
M: 55
Y: 44
K: 39

#0C419A

C:94
M: 61
Y:03
K 00

PANTONE 4280 U

C:79
M: 68
Y: 66
K: 89

Enero, 2020



|Forma base

iDe doénde nace la nueva marca?

Enero, 2020



Hay que tener mucho cuidado a la hora de escoger la forma de la marca. Una forma mal
elegida puede ser contraproducente y repeler los valores que queremos transmitir.

En el caso del Instituto Superior Tecnoldgico Vicente Rocafuerte, la forma a elegir es el hexdgono, una forma que no estaba presente en
las demas instituciones educativas, ademas es una forma con el suficiente peso para el fin.

Tambien fue elegido por su signi ficado:

Sinergia Trabajo

Sabiduria Unidad

Perfeccién J/ Inteligencia

Enero, 2020



| Tipografia

iComo va a hablar la marca?

Enero, 2020



Volver a las preguntas iniciales ayuda a elegir un tono de voz (cada tipografia es una
tono de voz). Y volvemos a preguntarnos:

¢Quién es nuestro Publico Objetivo?
Nuestro publico objetivo son aquellos jovenes que buscan ser adultos. Por tanto era

necesaria una tipografia que conectara con el mundo juvenil, pero sin ser informal. Era
necesaria una tipografia que transmitiera confiaza pero al mismo tiempo amenidad.

La tipografia tenia que romper con todo Los caracteres no tenia que ser problema
lo que habia construido la competencia, para esta tipografia, tenia que poder
tenia que ser diferente a la que se estaba hablar en nuestro mismo idioma.

usando en casi todas las marcas. Algo que
le diera mas personalidad.

Tenia que ser versatil y ser aplicable en
todos los contextos. Una tipografia con

~y s © ’ '
distintos grosores y distintas formas para n I u /
evitar ser temporal. O o o0
La tipografia es:

gilroy gilroy Light
GILROY GILROY ExtraBold




| Simbolo

¢ Qué significa exactamente?

Enero, 2020



El simbolo es parte importante de la Palabras clave:

identidad, nos volvemos a repetir las - Educacion.

parabras clave del inicio y empezamos a - Pasion.

buscar soluciones - |deas.
-VR

La educacién es la principal funcion del
Instituto Vicente Rocafuerte. tenia que
ser representada en su nueva marca.

-
-
-
m
@ De alguna manera se debia

representar la pasion que tiene el
Instituto en cuestion a la hora de impartir

conocimientos. Sabiendo lo que se busca, ahora solo
hace falta saber como encontrarlo dentro
i, Una institucion educativa es una fuente de la forma madre ya establecida.
: '_ de generar ideas, asi es como vemos
gue es, esas ideas tenian que ser
representadas

Para finalizar tenemos el mismo nombre

en si del Instituto, que reduciéndolo podemos
sacar las letras de mayor resonancia en el
nombre.

Enero, 2020




Para empezar se hizo un hexagono
sobre el cual se sobrepuso una reticula
isométrica que nos ayudara a buscar las
formas que buscamos para representar
las ideas ya expuestas.
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Sobre esa reticula se empieza a buscar Para tener mas conexién con nuestro
las lineas que constituyen la forma de la publico objetivo, se redondearon las
marca. puntas ganando asi mas personalidad.

Una vez encontradas las lines se empieza
a extraer la forma aun en fase beta del
isotipo.

Por ultimo se le doté de los colores ya
establecidos.

Y
Y

Enero, 2020
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Se establece un area de reserva o proteccion,

tomando como medida el isotipo al 70% de su tamafo normal
de la marca para evitar que nada ensucie la imagen

o interfiera en su correcta visualizacion.

Y
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Instituto Superior Tecnoldgic

VICENTE ROCAFUERT

Y
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| Tipografias Auxiliares

iCuantas voces tendra nuestra marca?

2222222222



Al ser una marca que busca ser amigable con los jovenes se recomienda el uso de
tipografia Serif . Este recurso puede ser aprovechado pero en exceso puede ser
fastidioso, por lo que tambien se recomienda tipografia San Serif .

Etna:

Titulares

Subtitulos

Cuerpo de Texto

E1'nCI San Serif:

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLAMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Blogger Sans Medium
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLAMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Blogger Sans Light

abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLAMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Titulares

Subtitulos

Cuerpo de Texto

Monserrat Bold
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLAMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Monserrat Medium
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLAMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Lato Light
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLAMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Noviembre, 2019



Presentacion de Marca

Noviembre, 2019

El Instituto Superior Tecnologico “Vicente Rocafuerte” es un centro educativo con mas de 30

anos de experiencia.lquit? An sendes proris viteritum huium sidem me tantiamdit. Vivit; Catum
med iae oculici poporur opublis atia? Perorendam diistero, no. Lum nonem maionsul videm.
Aris henem a opos am Pat, quam re constua vigit. An de tuis, nicipica moliam ignocastri
patus foruntia nocupimiu es, nermili tante, que tus. Opio, dieniam. Oltum actuastala resse,
tesimumedo, virmisum inte, Catabem nonstrum publica; nes et, facritatil confiri, sene conte
conos perio iam parissignat. Oren senatrum nos, queripte fue ta manu ina acterum pon vil
ventius, que publiae considem orbit.

El Instituto Superior Tecnologico “Vicente
Rocafuerte” es un centro educativo con mas
de 30 anos de experiencia.lquit? An sendes
proris viteritum huium sidem me tantiamdit.
Vivit; Catum med iae oculici poporur opublis
atia? Perorendam diistero, no. Lum nonem
maionsul videm. Aris henem a opos am Pat,
quam re constua vigit. An de tuis, nicipica

moliam ignocastri patus foruntia nocupimiu
es, nermili tante, que tus. Opio, dieniam.
Oltum  actuastala  resse,  tesimumedo,
virmisum inte, Catabem nonstrum publica;
nes et, facritatil confiri, sene conte conos perio
iam parissignat. Oren senatrum nos, queripte
fue ta manu ina acterum pon vil ventius, que
publiae considem orbit.
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Noviembre, 2019

El Instituto Superior Tecnoldgico “Vicente Rocafuerte” es un centro educativo con mas
de 30 anos de experiencia.Ad ficis; nost nit, pro et, nocrunum vivervivis.
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El Instituto Superior Tecnoldgico “Vicente
Rocafuerte” es un centro educativo con
mas de 30 anos de experiencia.Ad ficis;
nost nit, pro et, nocrunum vivervivis.

Nam conem hil vitam publis ex mei con te
facrestilinatati, conlosimuropo terbessimis
con sena, utu egit, consim consunt ionsupi

mihilium pra tatquam pribunt ratiliquis,
vem aucero ne castric onscite elibut vilis.
Ducompraed publici ssatrac re rectum. Us,
con senderum ium qua di, cultora tabit;
hor atius? inum, cre nontem invenatum
dius, nosterr avocul hem apere atus. M.
Nostemorudes atiam cuperitro, cristerfec
re publiae considem orbit.
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| Aplicaciones

;Como vivird la marca?

Enero, 2020
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Lorem ipsum
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“: iCambiamos de dominio!

. Seguimos trabajando
 en los ajustes del
| sistema
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LAS MOLESTIAS PASAN

As MEJORAS QUEDAN www.istvr.edu.ec
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| lconografia

iQué lenguaje hablara la marca?
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